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[nnsbrucks dltester Stadtteil Mariahilf/St. Nikolaus
unterliest einem Wandel. Vom einstigen Gewerbegebiet
L und spateren Wohngquartier fiir _Gastarbeiter[nnen

" | Eine, die sich in den letzten Monaten sehr genau mit dem
Stadtteil auseinandersetzte, ist die Kiinstlerin und Filme-

: c : Lo : N e | macherin Katharina Cibulka. Selbst Bewohnerin von St. Ni-
wird es nun zum Kreativ- und Kunstviertel Innsbrucks. . : e R e e e o e
Es entstehen dort immer mehr Szenelokale, Ateliers projektes ,,Anpruggen* von der Stadt Innsbruck eingesetzt

: : s v ’ : . : worden, Sie fiihrte im Zuge der Vorarbeiten fiir ein Biirgerbe-
und trendice Geschilte die das Bild des Stadltteils ' ~ | teiligungsprojekt unter ar%derem eine Stadtteilanalyse c%urch.
nachhaltic verandern. Gerade in Zeiten. in denen Mit Hilfe von Fragebogen, ExpertInneninterviews und auf-
G : . ' gestellten Wunschboxen sind Ideen fiir ein neues ,,Anprug-

Metropelen miteinander um TouristInnen konkurrieren, = s genl’ pesammelt worden, Dié Exgebnisse fix den/zakantei

gen Stadtteil Mariahilf/St. Nikolaus sind in einem Projekt-
entwicklungsplan zusammengefasst. Auf dieser Grundlage
‘soll ein Biirgerbeteiligungsprozess in Gang gesetzt werden.
Es soll um Themen wie die bessere Nutzung des Walther-
parks oder des Hans-Brenner-Platzes als Aufenthaltsraum
gehen, die Offnung hin zum Inn sowie um eine Verkehrsop-

| alternatives Angebot in Innsbruck stehen. Doch was R D10 (L el G el Lo gy ning
-sam mit den dort Ansissigen entwickelt werden, um den Le-

‘ passiert eientlich im Moment auf der anderen Seite des Inns o ERETES ~ | bensraum der dortigen Bevélkerung aufzuwerten.

und was heiBt es, wenn von Aufwertune sesprochen wird? ’ : :
: R EERwTE Doch bei allem ,Hype“ um die Aufwer-

tung von ,, Anpruggen* werden oft negative Begleiterschei-
| Von Maurice Munisch Kumar

nungen solcher Aufwertungsprozesse ausgeblendet. Ein sol-
ches Symptom ist Gentrifizierung, die Inwertsetzung bisher
preiswerter Wohnviertel. Sichtbare Folgen sind moderni-
sierte und neu gebaute Wohnungen, steigende Mieten, star-
ker EigentiimerInnenwechsel bei Immobilien und die Ver-
dnderung des Einzelhandels. Der Stadtteil verwandelt sich
in eine Biihne fiir einen expressiveren Lebensstil. Schluss-
endlich wird die urspriingliche Bevolkerung durch eine
einkommensstirkere ausgetauscht.

: \
,Ein weltoffenes Innsbruck
‘ soll hier geschaffen werden®, meint Karl Gostner, seines Zei-
] chens Tourismusobmann von Innsbruck und seinen Ferien-
| dérfern. In seiner Vision soll ein zweites Zentrum neben der
l Altstadt entstehen, das stark mit dem Inn zu tun hat und ein
( urbanes Flair vermittelt. Er ist selbst Bewohner von St. Ni-
! kolaus und Teil einer Arbeitsgruppe, die sich mit dem Mar- s !
| Michael Guggenberger, Archéologe und ebenfalls Bewohner
f van St, Nikalaus, versucht seit einiger Zeit eine Offentlich-
) keit fiir die bemerkbaren Verinderungen in seiner Umge-
| bung zu gewinnen. Neben dem Verschwinden der urspriing-
| lichen Bevolkerung kommt es auch zum Abriss historischer
Hiauser, die teils aus dem 15. und 16. Jahrhundert stammen.
Guggenberger hat eine Karte erstellt, die sehr anschaulich
aufzeigt, wie St. Nikolaus in die Hiinde von Immobilienspe-
KulantInnen kommt. Historische Bauten werden durch , An-
legerwohnungen* ersetzt, mit Quadratmeterpreisen jenseits
von 5.000 Euro. Nach jahrelangen Desinvestitionen folgt jetzt
eine Aufwertung. Das zeigt sich in sogenannten Monopol-
renten. Die Preise der Immobilien werden allein durch die
Zahlungsfahigkeit bzw. Bereitschaft der neuen Nutzerln-
nen bestimmt. Das ist ein gutes Pflaster fiir Spekulationen.
Jetzt, wo ,, Anpruggen* als hippes Viertel in aller Munde ist,
wird die Nachfrage immer groBer und die Mieten steigen,
damit rechnet auch Tourismusobmann Gostner in Zukunft.
Guggenberger fiigt kritisch an, was aus historischer Sicht
als erhaltenswert gilt, spiegelt auch eine bestimmte Haltung
wider: ,Der Erhalt des Villenviertels (in Saggen) ist ganz
wichtig, am liebsten auf Punkt und Beistrich. Aber wenn
man dann das Arme-Leute-Viertel abreifit, macht das einen
seltsamen Eindruck, das hat irgendwie was mit Vergangen-
heitsverleugnung zu tun.”

' kenbildungsprozess der Stadt Innsbruck auseinandersetzt.
| Gerade im Ringen um Géste versuchen Stédte durch ..City

. ) Branding" ihr Profil zu scharfen, ihr Image zu veridndern
| und zur unverkennbaren Marke zu werden. Der Kern der |
| Marke Innsbruck heift: ,Innsbruck fasziniert mit alpin-ur- |

, \ banen Impressionen und Erlebnissen und inspiriert zu ei- ||

5' nem aktiven, vitalen Lebensstil. Innsbruck steht fiir einen

| ,1 alpin-urbanen Lebensstil.”

| Bezeichnend fiir moderne Stadtpolitik ist es, sich in Kon-

»IMMOBILIENPREISE
K, kurrenz zu anderen Metropolen zu sehen. Aus dieser Pers- Werden a”ein durCh die
pektive ist es wichtig, Stadte als Unternehmen mit eigener Zah‘un g Sfahl k elt d er NE‘JEN

i
l‘\ Marke zu begreifen. Durch Standortwettbewerbe wird ver-
!

sucht, kapitalbringende Investitionen, steuerzahlende Ein- NUTZERINNEN bestimmt«

wohnerInnen und Tourismusstrome sowie GroBereignisse
fiir die Stadt zu gewinnen. Gerade in Innsbruck wurde das
sehr deutlich durch die EURO 2008 und die Youth Olym-
pics 2012. Damit Marken als authentisch wahrgenommen
werden konnen und ihre Identitdt von innen heraus entfal-
| tet werden kann, sind unterschiedliche Interessensvertre-
l terlnnen daran beteiligt. In Innsbruck waren beispielsweise
| Personen aus Wirtschaft, Sport, Kultur und die Jugend ver-
| treten. Durch die geschaffene Marke soll die Einzigartigkeit
| der Stadt herausgehoben werden.
| Neben dem Kern der Marke Innsbruck gibt es sieben ver-
| schiedene Erfolgsmuster, mit denen man nach auflen hin
| auftritt, etwa ,jung, intelligent und weltoffen oder ,,pul-
. sierender urbaner Raum.” Ins letztgenannte fillt auch Ma-
: | riahilf/St. Nikolaus. So ist von der Stadt Innsbruck ein
: - Stadtteilentwicklungsprojekt initiiert worden mit dem Ziel,
dieses Stadtgebiet als Wirtschafts- und Lebensraum aufzu-
werten. Dabei wird auf den historischen Begriff ,,Anprug-
j | gen* zuriickgegriffen. Die Wahl des Begriffs seitens der Stadt
[ | Innsbruck vermittelt Traditionsbewusstsein und die Vision
einer Zukunft, die sich auf eine lange Geschichte griindet.
In ,,Anpruggen” soll ein neues Marktsegment der Stadt Inns-
bruck etabliert werden. Eines, das als romantisches und al-
ternatives Angebot gilt. ,,Das soll dann besonders junge Tou-
| ristinnen ansprechen, die dann auch mal ldnger bleiben sol-

len*, betont Gostner.

Auch Cjbulka ist sich dieser Problematik be-
wusst. Sie hofft durch die Starkung der Identifikation der
Bewohnerlnnen mit dem Stadtteil, vor allem bei Hiuserbe-
sitzerInnen, das Bewusstsein fiir die Besonderheiten ihres
Umfeldes zu verstarken. Dadurch sollen sich diese nicht
mehr von Verkaufsangeboten locken ldssen. Guggenberger
meint, dass der Bevolkerung noch nicht klar ist, was in ih-
rer Umgebung passiert. Erist sich sicher, dass die Bewohne-
rInnen selbst aufstehen und etwas dagegen machen miissen.

ca. 2006-2012 abgerissen
bzw. unmittelbar vor Abriss

Dass es anders geht, zeigt der Chef der aus St. Nikolaus
stammenden Seifenfirma Peter Walde. Er hat die ehemali-
gen Réume der Fabrik fiir kreatives Gewerbe zur Verfiigung
: ter 185 i et gestellt. Ziel war es, Eigeninitiative zu férdern und nicht

| LSICRUEYTSAOR IO  Anpruggon' ist die dl- L e e » : Geld damit zu verdienen, vor allen.l, damit die alte Fabrik
teste Siedlung von Innshruck. Schon sehr friih lieBen sich weiterlebt. S.elbst nach der. Renm{lerun"g der Fabrik samt
dort Gewerbetreibende nieder. Alte Quellen berichten, dass : W9hnungen ist es zu fast keiner Mletf'arho'hung und keinem
hier auch die drmere Bevélkerung wohnte. Der .be.kannteste Jahre spiter sind genau di(?Se alten Gebiude mit ihrer histo- Mleterwechs'el gekorpmen. ,,E.Is war WlChtl.‘ger, die Mieter zu
Teil ist wohl die heutige St. Nikolaus:gasse, die im Volks- | rischen Architektur fiir viele Me_nschen, die sich im Krea- halteg un.d die Gememsc}'laft im Haus zu“ford.em“'. so Walde.
| mund auch ,die Koatlackn® genannt wird. Der Na.me kpmmt tiv- und Kunstgewerbe veroaten, interessant, Dazu kommen | Was in ein paar Jahren in ,',.An}';)ruggen. sein wird, hiangt
" davon. dass friiher die Kanalisation fehlte und hier die Ab- | noch die geringen Mieten i:ur gewgrbetreibende, da diese'r unter anderem von d.er zukuxflftlgen Politik der Stadt Inns-
wiisser zusammenliefen. Ab den 60er-Jahren des letzten | Stadtteil als wenig attraktiv fiir Laufkundschaft galt. Mit | bruckab. Denn dtl)e mit deii Au Lve{)tun‘g verbundenen Verbes-
Jahthunderts kamen viele Migrantinnen dazu, dieals ,Gast- | dem Wandel zur Kreativmeile ist auch schon seit Langerem | serungen (éer L; ens- un dWo n ecclllr'l'gungeﬂ fiihren auch

. arbeiterlnnen” angeworben wurden. Viele von ihnen 'stamm- eine Verdnderung der dortigen Sozialstruktur zu Verzeuih- zu steigenden reisen und zur Yer Iringung all' jener, die
‘, ugoslawien. So wurden die alten | nen. Der Anteil an Akademiketlnnen stieg, jener der Bevil- sich dann das Leben im Stadtteil nicht mehr leisten kin-
% kan“ bezeichnet. kerung mit Migrationshinter8™ind ging zyriick. nen. N

Kernzone St. Nikelaus (Koatiackn).

' ten aus dem ehemaligen |
Geméuer auch als ,,der Bal
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